  Абсолютно всем давно известно, что для улучшения оптимизации поисковой системы не может быть осуществлена без ввода точных основных фраз и ключевых слов. Независимо от того, кто Вы, новичок или профи в работе с поисковой системой Интернета,  не всегда удается с легкостью подобрать нужные фразы и найти необходимую информацию, которая приведет Вас к успеху. 

  Если вы не обладаете информацией, о работе  поисковой оптимизации, можно зайти какую либо поисковую систему (к примеру, Rambler или  Google) и ввести интересующее Вас ключевое слово или фразу. На экране компьютера появятся результаты запроса в виде ранжированного списка. Очередность сайтов зависит от посещаемости и рейтингов  - это и есть поисковая оптимизация. В случае поиска статей о интересующей Вас темы существует вероятность встретить множество статей с информацией приобретении обратных ссылок или же непосредственно об  оптимизации сайта, но самую малость упоминают о ключевых фразах, и это огромный минус. «Ключевики» это база абсолютно любой поисковой оптимизации без которых нельзя достичь максимального результата.
  При поиске необходимой для меня точной, а главное правильной информации я в первую очередь выполняю небольшое тестирование. Поступаю следующим образом открываю поисковую систему Google и ввожу ключевую фразу. Вашей целью является  -  выявить, количество сайтов, использующих данное  ключевое слово в ссылках. Несомненно, сложно будет обнаружить ваш сайт, если он не вошел в число первых 30 результатов. Но не стоит забывать, что данный результат не является показателем отвечающий за авторитетность ключевых фраз. Он всего лишь на всего указывает на число фирм или сайтов, предоставляющие точно такую же  информацию либо услуги. 
  Существует очень большое количество людей не обращающих особое внимание Google AdWords потому что они считают что это лишняя трата денег или размещение рекламы в Google. Но этой машине присущи особые бесплатные сервисы, что является определением «ключевиков» входит в их число. Использовав его, можно выяснить популярна ли данная ключевая фраза или слово, а так же узнать данные за месяц касающиеся объемов поиска и наблюдать конкурентоспособность для каждой фразы в отдельности. Это превосходный метод для составления списков наиболее значимых ключевых слов. 
  Выбирая ключевые слова, не старайтесь найти самые популярные из существующих. Все зависит от того пользуется ли спросом ключевая фраза, тем сложнее найти его в 1-ой результатов. В обратном порядке, попробуйте  извлечь  из списка менее востребованные, но чтобы они подходили к тематике непосредственно  Вашего сайта фразы. При этом  у Вас появится возможность войти не то что в первую 30-ку, а  даже в первую 10-ку результатов. В большинстве случаев пользователи не часто уделяют внимание больше чем 3-4 страницам результатов поиска, значит, малое число сайтов «поглощают» практически весь поисковый трафик. 
  Не мало важным решением для осуществление качественной поисковой оптимизации является ее географическое размещения сайта. В том случае если поставляемая Вами продукция или услуги предназначена для конкретного региона, постоянно используйте его название Ваших ключевых фразах, потому что благодаря им Вы без особого труда войдете ТОП-30 результатов поиска. 
  Из всего выше сказанного можно сделать вывод, что на сегодняшний день большое количество компаний предоставляют услуги в поисковой оптимизации, которая варьирует от десятков сотен до нескольких тысяч долларов в месяц. Поэтому выбирать необходимо более придирчиво их предложения, потому что можно вляпаться  в такое положение, когда вы будете платить всего на всего за информацию о статистики сайта, рейтинге сайта и так далее. Данную информацию Вы имеете возможность получить совсем бесплатно, к примеру, на нашем сайте.
